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VERKOOPSTYLING, WAT, HOE EN WAAROM

Verkoopstyling is een fenomeen dat steeds meer bekendheid krijgt in Nederland. ‘t
Is ontstaan in Amerika, waar enkele vrouwelijke makelaars, de verkoop van huizen
wisten te bespoedigen, door er op te ruimen en de inrichting sfeervol te stylen.
Home-Staging was geboren. Ann Maurice - een zeer bekende House-Doctor -
bracht het begrip naar Europa. Door TV en andere media wordt verkoopstyling hier
gepromoot.

Helaas wordt verkoopstyling nog verward met binnenhuisarchitectuur

en interieurstyling. Ze bedienen elk een andere groep consumenten met
interieurwensen. De verkoopstyliste zorgt ervoor door neutaal te stylen en
positieve elementen van een huis naar voren te laten komen, dat die woning een
zo breed mogelijk kooppubliek aanspreekt. De interieurstylist gaat in overleg
met de bewoners aan de slag. Zo ontstaat er een inrichting specifiek voor de
betreffende bewoners, met kleuren, meubels en accessoires naar hun smaak.

Daarom is het ook niet vreemd, dat er een opleiding voor verkoopstylisten is. Het
trainingscentrum AAHomeRedesign te Rosmalen, leidt enthousiaste mensen op
volgens de methode van Ann Maurice. Ann Maurice is trouwens regelmatig te zien
op RTL 5, met haar eigen verkoopstylingprogramma. Is de opleiding afgerond,

is men gecertificeerd verkoopstylist. Het trainingscentrum is gekoppeld aan het
oudste verkoopstylisten- netwerk in Nederland, kortweg het L.N.V. Inmiddels zijn
er ruim honderd L.N.V.- ers, verspreid door heel Nederland.

Tegenwoordig is elke dag op de een of andere zender een woonprogramma te zien.
Wonen is hot !! Steeds meer programma’s hebben ook verkoopstyling als item.
Daar worden de zaken rigoreus aangepakt. In de praktijk blijkt maar al te vaak dat
de verkopers hierdoor een enigszins fout beeld van verkoopstyling krijgen. Niet
iedereen staat open voor volledige andere meubilering en ‘n bus klussers die komt
voorgereden met laminaat en verf. Het kostenplaatje dat hieraan vastzit schrikt
menige verkoper af...... Dan laat toch maar..... Je moet ook wat doen voor de
kijkcijfers nietwaar ?? Jammer,want ‘t is juist een uitdaging om met eenvoudige
ingrepen en middelen ‘n goed re-styling advies neer te leggen en uit te voeren.
Het Engelse gezegde komt weer van pas: LESS IS MORE!
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